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chon lange wissen wir, dass
S Duft eine Wohltat ist. Vielfal-

tige Aromen in Lotionen,
Parfums und Kosmetika sorgen
dafiir, dass wir cine gute Aura
haben und uns frisch fithlen. Denn
keiner will mit dem Spruch .Ich
kann dich nicht riechen” konfron-
tiert werden!

Duft ist auch ein wichtiger Bestand-
teil bei Messcauftritten, das zeigt
die Arbeit der Neusser Firma Magic
Box, Spezialisten fiir Duftmarketing
und Groflraumbeduftung: von der
reinen Luftverbesserung tber pas-
sende Difte zum Standdesign und
der Schaffung verschiedener Duft-
zonen bis hin zu thematischer Nah-
bereichsbeduftung von Exponaten
oder Produkten. Die Magic Box-
Duftregie folgt drei erfolgreichen
Grundsitzen:

Wie gut es hier

Duftende Messestande férdern das Wohlbefinden von Best

= Bauliche Integration: Dufttechnik
muss nicht sichtbar sein.

= Kaltausbringung: Duft-Wirkstoffe
bleiben unverfalscht erhalten.

m Priizise Dosicrung: immer genug.
doch niemals zu viel Duft.

Praxisbeispicle zeigen die verblif-
fende Wirkung von Diiften:

Feel Good - Now!

Vodafone D2 stellte auf der CeBIT
07 in einem eigenen Firmenpavillon
aus. Wihrend des Messcbetriebs
halten sich in der ca.3.000 m? groR-
en Halle permanent etwa 2.000 Be-
sucher und Mitarbeiter auf - da
gibt s fiir die Klimatisierung viel
zu tun. Die Miinchner Agentur Ser-
vice Factory Messen & Events, fiir
die Gesamtplanung und Durchfiih-
rung zustindig, holte zur Gestal-
tung einer mit rein dtherischen
Diften versetzten Klimatisierung
Magic Box bereits im dritten Jahr
ins Boot. Die lange Zeit auf der
Messe wird fiir die Mitarbeiter an-
genchmer - die Verweildauer der
Besucher im naturalistischen Am-
biente erhoht sich.

Duft verleiht Farbe!

Zur Integration von Home-Enter-
tainment in hochwertiges Interieur

gestalteten die Designer Heide &
Kriling fur den Interlibke Messe-
stand auf der imm 2006 in Kiln
thematische Farb-Raume. Magic
Box kreicerte die passenden Diifte
fiir die Themenbereiche. Ein Rund-
gang iiber den ca. 600 m? groRen
Stand fiihrte so auch olfaktorisch
in ganz verschiedene Welten. Im
WBlauen Raum™, wo ein Hauch von
frischem Fernwehduft durch das
Interieur schipperte, schlug das
Pilotenherz hoher. Fernab der Liifte
erzeugte ein warmer Kamin-Duft
unter dem Hirschgeweih cine
heimelige Atmosphire aus zarten
Zigarrendiiften und Holzaromen.
Danach lockte ein quietschig-fri-
scher Feigenduft in den ,Barbie-
Raum®, dessen rosafarbene Gestal-
tung cinen spannenden Kontrast
bildete.

Taste il - love it!

90 % unseres Schmeckens sind
Sache der Nase - deshalb ist Duft
auch das perfekte Medium fiir
Lounges oder Gastronomicbereiche
auf Messestinden. Fiir Siteco inte-
gricrte Magic Box auf der Light &
Building 2006 zwei Diifte in dic
VIP-Zone der .Siteco City*. Zu fri-
schen Cocktails wurden wechsel-
weise frisches Birnenaroma und

und Standmitarbeitern
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edler Holzduft kredenzt: ein echtes
olfaktorisch-gustatives Erlebnis.

Smell it - buy it!

Auf der BeautyWorld 2003 prisen-
tierte Wella die neue Pllegeserie
«Back-to-Basics Marine* mit einer
bedufteten Sampling-Aktion. Dazu
wurde ein 10 m? groRer Erlebnis-
kubus maritim gestaltet, mit Was-
ser durchflutet und das Original-
Parfumdl mit einem AirEnhancer
in die Raumluft ausgebracht. Eine
perfekte Einfiithrung, die jeder Be-
sucher registriert hat!

Drivers Wanted!

Mit cinem multisensorischen Kon-
zept von Vok Dams setzte Volks-
wagen auf der Detroit Motorshow
2001 auf eine interaktive Fahr-
zeugbeduftung. Gestaltet mit
Video-Elementen, Wind und fri-
schen, waldigen Diiften fand sich
der Besucher auf einer .Probe-
fahrt* durch die laue Sommernacht
wieder. Diese Umsetzung insze-
nierte den aktuellen Golf Cabrio
Werbespot und machte dic Besu-
cher zu Akteuren in cinem duf-
tenden Pinienwald.
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